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បម្រាមស្តអីំពីច្បាប់ម្របកតួម្របជែងរបស្ ់ស្ថា ប័នជែីេអស្១

• ស្ថា បន័ជ៊ីលេស១កមពុជា េនុវត្តយ៉ងត្ឹងរងឹតាមលោលការណ៍បគ្ាមសត៊ីេាំព៊ីច្បាបគ់្បកួត្គ្បខជងរបស់ ជ៊ីលេស១េនតរជាត្ិ
• លោលបាំណងថ្នការេនុវត្តលនេះគ្ឺលដើមប៊ីបលងកើនសមត្ាភាពថ្នសាជិករបស់សាជិក លៅគ្គ្បឧ់សាហកមមទាំងេស់កនុងការគ្បកួត្គ្បខជងឲ្យ

ានគ្បសិទ្ធភាពកានខ់ត្េពស់។

ាននយ័ថា៖
- មនិានការពិភាកាេាំព៊ីត្ថ្មៃ ការគ្បកាន ់ឬ ខបងខច្បកេត្ិងិជន ឬ ផលិត្ផល ការលរ ើសលេើងផលិត្ផល ការជខជកខវកខែកនានា ឬ 

ពាកព់ន័ធនឹងច្បាំខណកទ្៊ីផារផលិត្ផល ឬ លសវាកមម។
- គ្បសិនលបើេនកចូ្បលរមួណាមយួគ្ត្ូវបានរកល ើែថាកាំពុងគ្បគ្ពឹត្ត ឬ ពិភាកា លលើគ្បធានបទ្ខដលបានខច្បងខាងលលើ លនាេះលវទ្ិការ ឬ 

កិច្បចពិភាកានឹងគ្ត្ូវបានកាំណត្ល់ោយផ្អា ក រហូត្ដល់ទ្ទ្ួលបានការគ្ពមលគ្ពៀងណាមយួព៊ីគ្កុមគ្បឹកាខផនកច្បាបជ់ាមុនសិន។ 
- សគ្ាបេ់ៃឹមស្ថរទាំងគ្សុងថ្នបគ្ាមសត៊ីេាំព៊ីច្បាបគ់្បកួត្គ្បខជងរបស់ស្ថា បន័ជ៊ីលេស១ សូមចូ្បលលៅកានត់្ាំណល៊ីង៖

http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
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• GS1 operates under the GS1 Competition Law Caution. Strict compliance with competition

laws is and always has been the policy of GS1.

• The best way to avoid problems is to remember that the purpose of the group is to enhance the

ability of all industry members to compete more efficiently.

• This means:

- There shall be no discussion of prices, allocation of customers, or products,

boycotts, refusals to deal, or market share.

- If any participant believes the group is drifting toward impermissible discussion, the topic

shall be tabled until the opinion of counsel can be obtained.

• The full caution is available via the link below, if you would like to read it in its

entirety: http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution

http://www.gs1.org/gs1-anti-trust-caution
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១. វគ្គវបីក | Opening

«ការលវច្បេចប ់គឺ្ជា “បុគ្គលិកខផនកលក”់ ដាំបូងលគ្បាំផុត្ របស់
លោកេនក មុនលពលេតិ្ងិជនបានភ្ៃករ់សជាតិ្ ឬលគ្បើគ្បាស់ផ

លិត្ផល។»
"Packaging is the first salesperson your product has before anyone even tastes or 

uses it."

លោក យន៉ សុភារទិ្ធ | Yorn Sophearith
Founder & Managing Director, BKD Academy



  Packaging is no longer protection only — it is positioning.  |  ការលវច្បេចប ់= យុទ្ធស្ថស្តសតទ្៊ីតាាំង

5

«សហគ្ោសកនុងគ្សុកជាលគ្ច្បើនានផលិត្ផលលា... ប៉ុខនតមនិខមន
ផលិត្ផលលាទាំងេស់សុទ្ធខត្ោច្បរស់រានលៅលលើទ្៊ីផារបានលនាេះ
លទ្។ នាលពលបច្បចុបបនន េតិ្ងិជនមនិខមនទិ្ែគ្តឹ្មខត្ផលិត្ផល
ល ើយ ប៉ុខនតពកួលគ្ទិ្ែនូវ ទ្ាំនុកចិ្បត្ត ស្ថច្បល់រឿង សុវត្ាិភាព ភាព
ងាយគ្សួល និងេត្តសញ្ហា ណ។ ការលវច្បេចប ់ គឺ្ជា “បុគ្គលិកខផនក
លក”់ ដាំបូងលគ្បាំផុត្របស់លោកេនក មុនលពលេតិ្ងិជនបានភ្ៃករ់ស
ជាតិ្ ឬលគ្បើគ្បាស់ផលិត្ផល។»
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២. ការណែនាំខ្លួន Speaker Introduction

YS

យន៉ សភុារទិ្ធ
Yorn Sophearith

Founder & Managing Director

BizKhmer Digital Media

BKD Academy

Branding Packaging

SME Consulting Digital Media

  Founder and Managing Director of BizKhmer Digital Media and BKD Academy.

  We have supported local brands through: Logo Rebranding, Packaging Consultation, and 

Brand Storytelling.

  Today, I want to share practical packaging innovation ideas that Cambodian MSMEs can 

realistically apply.

BKD Academy  |  Yorn Sophearith  |  www.bkdacademy.com

េ្ុ ាំបាទ្ យន សុភារទិ្ធ ស្ថា បនិក និងជានាយកគ្គ្បគ់្គ្ងថ្ន BizKhmer Digital Media និង BKD 
Academy។

លយើងបានោាំគ្ទ្ា៉កយ៊ីលោកនុងគ្សុកជាលគ្ច្បើន តាមរយៈការល្វើទ្ាំលនើបកមមរូបសញ្ហា  (Logo 
Rebranding) ការគ្បឹកាលយបល់លលើការលវច្បេចប ់និងការបលងកើត្ស្ថច្បល់រឿងថ្នា៉កយ៊ីលោ។

ថ្ងៃលនេះ េ្ុ ាំច្បងខ់ច្បករ ាំខលកនូវគ្ាំនិត្ថ្ច្បនគ្បឌិត្លលើការលវច្បេចប ់ខដលោជ៊ីវកមមខាន ត្តូ្ច្ប និងម្យមលៅ
កមពុជា ោច្បយកលៅេនុវត្តបានលោយជាកខ់សតង។
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៣. វេត្អុវីការវវចខ្ចបជ់ាវរឿងសាំខាន?់ Why Packaging Matters More Than Ever

ការលវច្បេចប ់≠ ការការពារផលិត្ផលខត្ប៉ុលណាណ េះ  |  Packaging is no longer protection only — it is positioning.
មុេងារទ្ាំលនើបទាំង ៥ ថ្នការលវច្បេចប ់ |  5 Modern Functions of Packaging

1

ការការពារ
Protection

រកាគុ្ណភាព និងភាពគ្សស់ងម៊ី
Keeps quality & freshness 

intact

2

ា៉ា កយីវោ
Branding

បលងកើត្ការច្បាំណាាំ និងភាពេុស
ខបៃក

Builds recognition & 
differentiation

3

ការម្រាម្រសយ័
Communication

គ្បាបេ់តិ្ងិជនថា 'ផលិត្ផល
លនេះ សគ្ាបន់រណា'

Tells who it's for & why it's 
special

4

ទីផ្សារ
Marketing

TikTok/Facebook-ready & 
Premium look

Worthiness on shelf & on 
screen

5

វម្រត្ៀមសម្រាបល់ក់
Retail Ready

សតងោ់រ Franchise / Export
Barcode, labeling, export 

standards

BKD Academy  |  Yorn Sophearith  |  www.bkdacademy.com
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៤. បញ្ហា ននការវវចខ្ចបរ់បស ់MSME កមពុជា Current Packaging Problems for Cambodian MSMEs

 ១ ផ្សលិត្ផ្សលលអ ណត្ការបង្ហា ញវខ្ាយ
Good product, weak presentation

រសជាតិ្ឆ្ៃ ែ់ ខត្របូសញ្ហា មនិទកទ់ែ ពណ៌មនិសុ៊ីោន  ោម នេត្តសញ្ហា ណ
ច្បាស់ោស់
Great taste, poor logo, mismatched colors, no clear brand identity.

 ២ ការចមលងតាមគ្នា
Copy-paste Identity

ល វ្ើឱ្យបាត្ប់ងភ់ាពេុសខបៃក និងពិបាកកស្ថងត្ថ្មៃា៉កយ៊ីលោ
Loses differentiation & makes long-term brand value hard to build.

 ៣ មិនសុីគ្នា ជាមយួឌ្ីជីថល
Not Digital-Friendly

របូរាងមនិទកទ់ែលពលងត្របូ — ពិបាកផសពវផាយតាម TikTok / Influencers
Design looks bad on camera, hurt by social media visibility.

 ៤ ខ្វះការគិត្គ្រូពីបរសិ្ថា ន
No Sustainability Consideration

េតិ្ងិជនជាំនានង់ម៊ី និងទ្៊ីផារេនតរជាតិ្ ផតល់ត្ថ្មៃេពស់ច្បាំលពាេះការលវច្បេចប ់Eco-
friendly
New-gen customers & global markets demand eco-friendly 
packaging.

BKD Academy  |  Yorn Sophearith  |  www.bkdacademy.com



9

៥. នវានវុត្តនណ៍ែល SMEs អាចអនវុត្ត (១/២) Packaging Innovations SMEs Can Apply (1/2)

  ក. ការវវចខ្ចបណ់បបបរិស្ថា ន
Eco-Friendly Packaging

 Strategy: Use Kraft paper or reusable packaging

យទុធស្ថស្តសត៖ វម្ររីម្រាសម់្រកដាស Kraft ឬកញ្ចបណ់ែលអាច
វម្ររីវ ីងវិញបាន
Reality Check

"Sustainability does not always mean expensive." Start by cutting 

unnecessary plastic and going Minimalist.

«និរនតរភាព មនិខមនាននយ័ថាថ្ងៃរហូត្លនាេះលទ្» — ចាបល់ផតើមព៊ីការកាត្់
បនាយបាៃ សទិកខដលមនិចាាំបាច្ប ់និងការរច្បនាខបបស្ថមញ្ា  (Minimalist)។

BKD Academy  |  Yorn Sophearith  |  www.bkdacademy.com

9
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៥. នវានវុត្តនណ៍ែល SMEs អាចអនវុត្ត (១/២) Packaging Innovations SMEs Can Apply (1/2)

BKD Academy  |  Yorn Sophearith  |  www.bkdacademy.com

  ខ្. ការវវចខ្ចប ់"សុីនឹងកាវមរ៉ា "
Smart Packaging for Social Media

 "If your packaging does not look good on camera, it is bad for 

marketing."

«លបើកញ្ចបផ់លិត្ផលេនកងត្រូបមនិស្ថា ត្ វាកម៏និលាសគ្ាបទ់្៊ីផារខដរ»

Reality Check

Must have: Attractive colors + Clear text + Delightful Unboxing 

Experience

គ្ត្ូវាន៖ ពណ៌ទកទ់ែ + េកសរច្បាស់ + Unboxing Experience ដ៏
គ្ជេះស្ថា ត្

10
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៥. នវានវុត្តនណ៍ែល SMEs អាចអនវុត្ត (២/២) Packaging Innovations SMEs Can Apply (2/2)

  គ្. ការវវចខ្ចបស់ម្រាបផ់្សារទាំវនីប
Retail & Export Ready Packaging

✓ Barcode compliant (GS1 standard)

គ្ត្ូវានបាកូដសតងោ់រ GS1

✓ Nutritional info & expiry date displayed

ពត័្ា៌នោោរូបត្ាមភ និងកាលបរលិច្បេទ្ផុត្កាំណត្់

✓ Professional design for shelf impact

ការរច្បនាខដលលមើលលៅានវជិាា ជ៊ីវៈ

✓ Export labeling standards met

សតងោ់រការនាាំលច្បែ Franchise

  ឃ. ការវវចខ្ចបណ់ែលនិយាយស្ថចវ់រឿង
Brand Storytelling Packaging

✓ Use Khmer identity & local art

លគ្បើគ្បាស់េត្តសញ្ហា ណខេមរ និងសិលបៈកនុងគ្សុក

✓ Reflect social impact your business creates

បលញ្ចែផលបេ៉ះពាល់សងគម ខដលោជ៊ីវកមមជួយ 

✓ Connect emotionally with buyers

ទកទ់ែចិ្បត្តេនកទិ្ែតាមោរមមណ៍

✓ Make customers feel proud to buy

ល្វើឱ្យេតិ្ងិជនានលាទ្នភាពនឹងការទិ្ែ
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៦. ការសិក្សាពីក្សរណីជោគជ័យ Case Studies — Real Cambodian Brands

ា៉ា ឆ្ងា ញ់
Machhnganh

 Action

Full Rebranding & design for youth market via Social 
Media

 Result

Stronger appeal with Phnom Penh youth audience

ទ្ាំនាកទ់្ាំនងលាជាងមុន ជាមយួភ្នាំលពែ  Youth 
segment

Louisiana Fried Chicken 

Cambodia
LFC Cambodia

 Action

Visual system aligned with international Franchise 
standards

 Result

Consistent brand identity across all franchise 
locations

ការបងាា ែា៉កសាគ ល់ One-brand-voice កនុង 
outlets ទាំងេស់

វម្ររងកឡូាម្រតាែាំរី
Dragon Balm

 Action

Traditional product modernised for premium market 
positioning

ការល វ្ើ Rebranding និងការរច្បនា លដើមប៊ីទកទ់ែទ្៊ី
ផារយុវវយ័ ការលរៀបច្បាំគ្បពន័ធ Visual គ្សបតាមសតងោ់រលស្តហវនឆ្យ ការល វ្ើទ្ាំលនើបកមមផលិត្ផលគ្បថ្ពណ៊ី  ឱ្យលមើលលៅាន

ទ្ាំនុកចិ្បត្ត

 Result

Wider market reach + increased trust & perceived 
premium value

ចូ្បលទ្៊ីផារទូ្លាំទូ្ោយ  ទ្ាំនុកច្បិត្ត  
Perceived value
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៧. អនសុ្ថសនយ៍ទុធស្ថស្តសតទាំង ៥ 5 Strategic Recommendations

1
Stop treating packaging as decoration — it is business strategy.

ឈបគ់្ិត្ថាការលវច្បេចបគ់្ោនខ់ត្ជាការតុ្បខត្ង

2
Design for both the shelf AND the screen — TikTok + retail at once.

រច្បនាសគ្ាបទ់ាំងបលញ្ា ើ (Shelf) និងលេគ្កង ់(Screen)

3
Think long-term brand — good packaging increases perceived product value.

គ្ិត្ព៊ីា៉កយ៊ីលោរយៈលពលខវង — ការលវច្បេចបល់ា បលងកើនត្ថ្មៃ

4
Start small, do it well — no need for huge budget, just creativity.

ចាបល់ផតើមព៊ីតូ្ច្ប ខត្ល្វើឱ្យលា — មនិចាាំបាច្បច់្បាំណាយលគ្ច្បើន

5
Collaborate with experts — Branding agencies or designers deliver standards.

សហការជាមយួេនកជាំនាែ — Branding Agency ឬ Designer
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៨. វគ្គបញ្ចប ់ |  Closing

"Cambodia has many good products. The next challenge is not only producing better — but presenting better. 

If we want Khmer products to compete regionally, we must invest in perception. Because in today's market, 

customers often judge before they buy."

«កមពុជាានផលិត្ផលលាៗលគ្ច្បើនណាស់។ បញ្ហា គ្បឈមបនាទ ប ់មនិខមនគ្តឹ្មខត្ការផលិត្
ឱ្យលាជាងមុនលនាេះលទ្ — ប៉ុខនតគឺ្ការ "បងាា ែ" ឱ្យកានខ់ត្គ្បលសើរ។ លបើច្បងឱ់្យផលិត្ផលខេមរ
គ្បកួត្គ្បខជងបានកនុងត្ាំបន ់លយើងគ្ត្ូវវនិិលយគ្លលើ "ការយល់ល ើែរបស់េតិ្ងិជន"។»

  សាំណួរទកទ់ែោរមមណ៍  |  Engagement Questions

«លត្ើលោកេនកលជឿជាកល់ទ្ថា ផលិត្ផលលោកេនកានគុ្ណភាពលា? ចុ្បេះការលវច្បេចប ់បានឆៃុេះបញ្ហច ាំងព៊ីគុ្ណភាព
លនាេះលហើយឬលៅ?»
«លត្ើលោកេនកោ នងត្រូបផលិត្ផលេៃួនឯង បលងាា េះលលើ Facebook លោយលាទ្នភាពខដរឬលទ្?»
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